


Le vélo a la cote : une 
opportunité pour le tourisme
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2,6 milliards 
de chiffre 

d’affaires annuel
(2019)

45 à 59 ans
(2020)

2 millions d’hôtes 
hébergés dans le 

secteur des loisirs
(2023)

1,2 millions
&

270’000
personnes

(2019)

≈ 3 – 3.5 millions 
de Suissesses et de Suisses

(2019, 2021, 2022)



Taille du marché du tourisme à vélo
Nuitées dans le secteur du tourisme de loisirs en Suisse en 2023, choix multiples
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Des vacances à vélo Type de vélo utilisé pendant les vacances

Source : Monitoring du Tourisme Suisse 2023, n=22’781

§ En 2023, 2 millions d’hôtes hébergés ont fait du vélo pendant leurs vacances en Suisse.

14.5%

VTT, 51%

Vélo de randonnée, 
30%

Vélo de course, 
12%

Vélo gravel, 7%



SuisseMobile & Suisse Tourisme :
un partenariat fort
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Contenu, marketing, travail médiatique



Avantages
& bénéfices

Des bases solides

•Large concertation 
avec les cantons et le 
secteur touristique

•Respect des bases 
légales et 
procédurales

Qualité
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Benchmark international

•Organisation / coordination : top

• Infrastructure : optimisations nécessaires

•VTT : solide, quelques destinations phares, 
exploiter d'autres potentiels

•Randonnée à vélo : améliorer les itinéraires 
phares

--> Saisir l’opportunité dès à présent
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Bilan intermédiaire

randonnées à vélo : 

• connues, largement utilisées

• Nécessité d’accompagner 
« La Suisse à vélo » vers 
l'avenir, du point de vue du 
tourisme également
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VTT :

• Une marque forte

• La demande dépasse l'offre

• « La Suisse à VTT » 2.0 est 
une nécessité

Conclusion :

•Dans le domaine des loisirs à vélo, la Suisse est bien. Le 
potentiel est encore important.

• L'engagement de tous les prestataires reste nécessaire



Souhaits
12

•Conserver nos USP

•Renforcer la 
compétitivité

•Augmenter les 
investissements

•Rôle actif du secteur 
touristique

•Plus d'hôtels certifiés 
pour le vélo

•Plus de visiteuses et 
de visiteurs pour les 
loisirs à vélo
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Thank you.




