


Velo-Trend: Chancen für den
Tourismus

Silja Müller
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S
ur

se
lv

a,
 G

ra
ub

ün
de

n 
@

 S
w

it
ze

rl
an

d 
T

ou
ri

sm
 /

 L
or

en
z 

R
ic

ha
rd



Fu
rk

ap
as

s,
 V

al
ai

s 
©

 S
w

it
ze

rl
an

d 
T

ou
ri

sm
 /

 A
nd

re
 M

ei
er

2.6 Mrd. 
Jahresumsatz

(2019)

45- bis 59-Jährigen
(2020)

2 Mio. Freizeit-
Übernachtungsgäste

(2023)

1.2 Mio
&

270’000
Personen

(2019)

≈ 3 – 3.5 Mio. 
Schweizerinnen &

Schweizer
(2019, 2021, 2022)



Marktgrösse Velotourismus
Freizeit-Übernachtungstourismus Schweiz 2023, Mehrfachauswahl

7

Velofahren in den Ferien Fahrstil in den Ferien

Quelle: Tourismus Monitor Schweiz 2023, n=22’781

§ Im Jahr 2023 fuhren 2 Millionen Übernachtungsgäste während ihrer Ferien in der Schweiz Velo

14.5%

Mountainbike, 51%

Tourenfahrrad, 30%

Rennvelo, 12%

Gravel Bike, 7%



SchweizMobil & Schweiz Tourismus:
Eine starke Partnerschaft
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Content, Marketing, Medienarbeit



Nutzen & 
Vorteile

Solides Fundament

•Breite Abstimmung 
mit Kantonen und 
Tourismus

•Respektiert Rechts- 
und Verfahrens-
grundlagen

Qualität
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Benchmark international

•Organisation / Koordination: top

• Infrastruktur: Optimierungsbedarf

•Mountainbiken: solide, einige Top-
Destinationen, weitere Potentiale nutzen

•Velowandern: Top-Routen verbessern

--> Chance jetzt ergreifen
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Zwischenbilanz

Velowandern: 

• bekannt, breit genutzt

•Veloland in die Zukunft 
führen nötig, auch aus 
Sicht Tourismus
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Mountainbiken:

•Starke Marke

•Nachfrage übersteigt 
Angebot

•Mountainbikeland 2.0 nötig

Fazit:

•Schweiz im Bereich Velofreizeit gut. Potential noch gross.

•Weiterhin Engagement aller Leistungsträger 



Wünsche
12

•USP’s beibehalten

•Wettbewerbsfähigkeit 
stärken

•Mehr Investionen

•Aktive Rolle des 
Tourismus

•Mehr zertifizierte Bike-
Hotels

•Mehr Velofreizeit-
Gäste
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Thank you.




